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Vill b(r)ygga en
ny kaffeframtid

Hoghojdskaffe? Japp. Hoga hinder? Kanske,
men Cafégo har redan borjat kldttra.

TEXT: TORBJORN KARLGREN

et finns manga sitt att
etablera sig inom mat, dryck
och livsmedel.

Ett sétt ar att vilja en
bransch dar samma foretag dominerat
fullstdndigt under ett sekel, dér

ingen lyckats sla sig in pé allvar

och dar produkten standigt anvinds
som lockvara sé att det &r nést intill
hopplost att ta bra betalt.

Ganska fa viljer denna vig.

Men de finns.

Entusiasterna bakom Cafégo till
exempel, som tydligen gillar den
storsta uppforsbacken.

Kanske finns det en koppling till att
det ar hoghojdskaffe de salufor?

Man erbjuder tre varianter med en
god del av bonorna fran 1200, 1400
respektive 1500 meters hojd dver
havet och dir en stor del kommer fran
Ostafrika.

Bakgrund i branschen

— Vi har alla en bakgrund inom
kaffesektorn i Sverige, beréttar Jonas
Scherp nir vi tréffas 1 de nya lokalerna

INLAGAN

vid Helsingborgs vackra kajpromenad
dér Cafégo, dven kant som Sofiero
kafferosteri, finns sedan i maj med
kafé, butik och andra utrymmen.

— Bade branscherfarenheten och
annat gjorde att vi naturligtvis hade
respekt for att det var en tuff utmaning,
det vi gav oss in pa.

Det blev dock ingen
stoppskylt for Cafégo-
satsnmgen

— Aven om ingen
ny slagit sig in i
branschen pa 100 ar
sa finns ju en yngre
generation som Vi
hoppas vill testa
nagot nytt och dven
betala nagot mer for en
premiumprodukt.

Vi har ju, trots allt, haft ett par
svenska decennier dér vi gatt fran
ett utbud av kaffe med eller utan
gradde till ett tjogtal svarstavade
varianter som vi nu bestéller med den
virldsvanes elegans.

Som 0l och vin - typ

Lite grann har kaffet gjort samma
resa som Olet dar vi gatt fran “en stor
stark” till insikten om att det finns fler
alternativ — eller vinet som vi svenskar
for 50 ar sedan bara kunde diskutera i
termerna rott eller vitt.

Hade Cafégo varit mgjligt utan tva
decennier av espresso och caffe latte?

— Kanske inte, siger Jonas Scherp.

Nu ska i vilket fall svenskarna
overtygas om smakfordelarna i
hoghojdskafte. Via ett samarbete med
ett danskt foretag med en hypermodern
fabrik séljer nu Cafégo de tre
varianterna av sitt kaffe 1 form av malda
eller hela bonor.

Nu giller det "bara” att na ut.

— Idag ar vi listade overallt inom
dagligvaruhandeln, konstaterar Jonas
Scherp.

Forsoker sla sig in

Man marknadsfor sig sd gott man
formar — demonstrationer, erbjudanden,
pa plats 1 VM-seglingar och pa
Vitternrundan och sa vidare men,
erkdnner Jonas, visst dr det tufft.

—Det dr det. Det kinns att vi inte
tdvlar pa samma villkor som de stora i
branschen.

Ambitionen &r att sno at sig en
femprocentig andel av kaffemarknaden
och det &r tufft 1 sig, men Cafégo-ganget
tycker dnda att de kan sjunga samma
refring som Mick Jagger och Stones
8 sjong redan 1964: "Time is on my
side”.

— Det ligger i tiden att
bredda smaken. Vi kan se
mikrorosterier komma
tillbaka och om vi dessutom
pa 31kt kommer att fa

ndr klimathotet utmanar
Arabica-bonan och kineserna
konkurrerar med oss mer och mer
om att kdpa upp bonorna — da ligger vi
bra till som premiumsegment.

—Jag tycker dnda att vi har det
viktigaste argumentet for vara
produkter, sager Jonas.

Némligen?

— Att hoghojdskaffe smakar mer,
forstas... m



